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BIELLA. IL LANIFICIO COMPIE 130 ANNI E GUARDA AL FUTURO

11 tessuto € una favola a fumetti

Nuove strategie di comunicazione: Frezzato disegna la storia di Cerruti

PAOLA GUABELLO

BIELLA
Per raccontare i loro tessuti
non volevano pilt i «soliti mu-
si di pecoray: cosi hanno scel-
to i fumetti di Massimiliano
Frezzato per dare un taglio
decisamente nuovo. All’alba
del130° compleanno il Lanifi-
cio Cerruti fa rotta verso un
altro modo di comunicare, si-
curamente poetico e passio-
nale, frutto della complicita
di un padre stilista (Nino) e
diun figlio creativo (Julien).

«Abbiamo voluto dare un
messaggio “emozionante”,
non piu indirizzato solo agli
addetti ai lavori ma che arri-
vasse al consumatore finale»
spiega Julien Cerruti. E le ta-
vole dell'illustratore torinese
sanno catturare la fantasia
mentre raccontano le stoffe
di caldo e prezioso cashmere
sotto una coltre di neve; quel-
le ingualcibili ideali per i viag-
giatori avventurosi, persi nel
verde brillante di una giungla
immaginaria. O ancora le col-
lezioni dei tessuti realizzati
per gli abiti eleganti indossa-
ti da un romantico pianista al
chiaro diluna.

«Lavoriamo bene io e Ju-
lien - racconta Nino Cerruti -
A lui ho affidato tutto il piano
di pubbliche relazioni e im-
magine del lanificio. Del re-
sto chi meglio di un giovane
puo capire, oggi, come comu-
nicare. Cosl quest’anno ab-
biamo deciso di puntare tut-
to sul fumetto: I'idea é stata
sua e mi e subito piaciutay.
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Unadelle tavole dell'illustratore torinese Massimiliano Frezzato

Julien si trova, a 36 anni, a
raccogliere un bagaglio «pe-
santey, una storia che con lui
& arrivata alla quarta genera-
zione, iniziata lungo le sponde
del torrente Cervo a Biella,

nel lontano 1881 - all’epoca del-
la rivoluzione industriale - e
diventata internazionale. Suo
padre Nino, entrato poco pilt
che ventenne in azienda, é alla
guida dello stabilimento da or-

mai da 60 anni. E’ stato il pri-
mo stilista italiano a lanciare
a Parigi il proprio marchio ne-
gli Anni 60 e a vestire i divi di
Hollywood.

«Mi auguro - commenta lo
stilista - che questa lunga sto-
ria prosegua per un altro seco-
lo, che la gente continui a senti-
re il bisogno di cose belle, del-
I'eleganza. In questi tempi se-
gnati dall'incertezza, & impor-
tante conservare i legami con
il passato, non tagliare le radi-
ci, ma nello stesso tempo oc-
corre esplorare tutte le possibi-
lita del presente e del domani».

Vissuto a Parigi fino a 14 an-
ni a stretto contatto con il mon-
do dorato della moda e poi
«emigrato» in America, Julien
ha seguito corsi di design e ha
frequentato scuole di business.
Cosi con un percorso da creati-
vo, appassionato di fotografia,
ma con i piedi ben ancorati a
terra, ora si trova ad affronta-
re unanuova fase .

«Per anni bastava un mar-
chio per garantire un prodotto
- racconta - Adesso la gente
vuole sapere cosa compra, ha
bisogno di desiderare le cose
che acquista. In un lanificio si
fanno cose fantastiche ma dob-
biamo imparare a comunicar-
le. Per questo abbiamo scelto
Frezzato, il primo passo di una
nuova strategia. Con il disegno
abbiamo potuto raccontare
I'intimo rapporto tra 'uomo e
il tessuto, mettendo in primo
piano la combinazione ideale
tra uno stato d’animo, un’emo-
zione e I'abito che siindossa».

Generazioni
Lo stilista

el creativo

mmm Nino Cerruti € entra-
to in azienda nel 1951 ap-
pena ventenne. Nel 1967
inaugura la sua Maison
de Couture a Parigi e lan-
cia il proprio marchio di
prét-a-porter. Nel 1968 re-
alizza la sua prima sfilata
e diventa uno degli stilisti
piu amati da Hollywood.

L “ o
mmm Julien rappresenta la
quarta generazione della
famiglia di imprenditori
biellesi. Vissuto fino a 14
anni a Parigi si e poi trasfe-
rito in America dove ha
frequentato scuole di de-
sign e di business. Oggi se-
gue la comunicazione del-
I'azienda biellese.




