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PAOLA GUABELLO
BIELLA

Per raccontare i loro tessuti
non volevano più i «soliti mu-
si di pecora»: così hanno scel-
to i fumetti di Massimiliano
Frezzato per dare un taglio
decisamente nuovo. All’alba
del 130˚ compleanno il Lanifi-
cio Cerruti fa rotta verso un
altromodo di comunicare, si-
curamente poetico e passio-
nale, frutto della complicità
di un padre stilista (Nino) e
di un figlio creativo (Julien).
«Abbiamo voluto dare un

messaggio “emozionante”,
non più indirizzato solo agli
addetti ai lavori ma che arri-
vasse al consumatore finale»
spiega Julien Cerruti. E le ta-
vole dell’illustratore torinese
sanno catturare la fantasia
mentre raccontano le stoffe
di caldo e prezioso cashmere
sotto una coltre di neve; quel-
le ingualcibili ideali per i viag-
giatori avventurosi, persi nel
verde brillante di una giungla
immaginaria. O ancora le col-
lezioni dei tessuti realizzati
per gli abiti eleganti indossa-
ti da un romantico pianista al
chiaro di luna.
«Lavoriamo bene io e Ju-

lien - racconta Nino Cerruti -
A lui ho affidato tutto il piano
di pubbliche relazioni e im-
magine del lanificio. Del re-
sto chi meglio di un giovane
può capire, oggi, come comu-
nicare. Così quest’anno ab-
biamo deciso di puntare tut-
to sul fumetto: l’idea è stata
sua emi è subito piaciuta».

Julien si trova, a 36 anni, a
raccogliere un bagaglio «pe-
sante», una storia che con lui
è arrivata alla quarta genera-
zione, iniziata lungo le sponde
del torrente Cervo a Biella,

nel lontano 1881 - all’epoca del-
la rivoluzione industriale - e
diventata internazionale. Suo
padre Nino, entrato poco più
che ventenne in azienda, è alla
guida dello stabilimento da or-

mai da 60 anni. E’ stato il pri-
mo stilista italiano a lanciare
a Parigi il proprio marchio ne-
gli Anni 60 e a vestire i divi di
Hollywood.
«Mi auguro - commenta lo

stilista - che questa lunga sto-
ria prosegua per un altro seco-
lo, che la gente continui a senti-
re il bisogno di cose belle, del-
l’eleganza. In questi tempi se-
gnati dall’incertezza, è impor-
tante conservare i legami con
il passato, non tagliare le radi-
ci, ma nello stesso tempo oc-
corre esplorare tutte le possibi-
lità del presente e del domani».
Vissuto a Parigi fino a 14 an-

ni a stretto contatto con il mon-
do dorato della moda e poi
«emigrato» in America, Julien
ha seguito corsi di design e ha
frequentato scuole di business.
Così con un percorso da creati-
vo, appassionato di fotografia,
ma con i piedi ben ancorati a
terra, ora si trova ad affronta-
re una nuova fase .
«Per anni bastava un mar-

chio per garantire un prodotto
- racconta - Adesso la gente
vuole sapere cosa compra, ha
bisogno di desiderare le cose
che acquista. In un lanificio si
fanno cose fantastichema dob-
biamo imparare a comunicar-
le. Per questo abbiamo scelto
Frezzato, il primo passo di una
nuova strategia. Con il disegno
abbiamo potuto raccontare
l’intimo rapporto tra l’uomo e
il tessuto, mettendo in primo
piano la combinazione ideale
tra uno stato d’animo, un’emo-
zione e l’abito che si indossa».

BIELLA. IL LANIFICIO COMPIE 130 ANNI E GUARDA AL FUTURO

Il tessuto èuna favola a fumetti
Nuove strategie di comunicazione: Frezzato disegna la storia di Cerruti

Generazioni
Lo stilista

e il creativo

I Julien rappresenta la
quarta generazione della
famiglia di imprenditori
biellesi. Vissuto fino a 14
anni a Parigi si è poi trasfe-
rito in America dove ha
frequentato scuole di de-
sign e di business.Oggi se-
gue la comunicazione del-
l’azienda biellese.
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I Nino Cerruti è entra-
to in azienda nel 1951 ap-
pena ventenne. Nel 1967
inaugura la sua Maison
de Couture a Parigi e lan-
cia il proprio marchio di
prêt-à-porter.Nel 1968 re-
alizza la sua prima sfilata
e diventa uno degli stilisti
più amati da Hollywood.

Una delle tavole dell’illustratore torinese Massimiliano Frezzato

.

La sera di mercoledì 3
marzo al Teatro Co-
munale di Alessan-

driasi scopriràse ilBrachet-
tosisposeràconundolceco-
dificato. Il variegato mondo
di produttori, ristoratori e
pasticcieri potrebbe accet-
tare la specialità di Patrizia
Ghiazza. Si chiama Torta
Amarella e nasce dall'idea
dellapescaripienaconama-
retti ecacao, inunaconcadi
pasta frolla. Lanciata nel
2007 ad Acqui e Sapori do-
pochePatrizia l'hacottanel
laboratorio di Mario Fongo
a Rocchetta Tanaro, la tor-
ta non èmai stata commer-
cializzata,benchésiabrevet-
tata col sogno di diffonderla
tra le pasticcerie e i labora-
tori artigianali. Gli ingre-
dienti principali sono la fari-
na del mulino Cagnolo, zuc-
chero di Pinipero, burro e
uova, confettura di pesche
di Campagna Amica e ca-
cao.Nienteconservanti.Na-
ta per sposare il Brachetto,
se non trova il suo compa-
gnoforseemigreràverso i li-
di della Malvasia. Sogno di
vedere questa torta buonis-
sima con la "Denominazio-
neComunale", cosìcomedo-
menica 7 marzo accadrà a
Camino Monferrato con la
tortadiCiapett.
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***Classe C
Prezzo chiavi in mano Classe C SW 200 CDI BlueEFFICIENCY EXECUTIVE € 30.990 e Classe C Berlina 200 CDI
BlueEFFICIENCY EXECUTIVE € 29.990, IVA e messa su strada comprese (IPT esclusa), comprensivo degli
eco-incentivi alla rottamazione Mercedes-Benz. Anticipo SW € 10.990 (IVA inclusa) e Berlina € 9.990 (IVA
inclusa). Rata da € 556. Durata 36 mesi. Massimo finanziabile a tasso 0 € 20.000. Spese di istruttoria € 0
(TAN 0% e TAEG 0.59%). Offerta soggetta a disponibilità limitata, presso le concessionarie aderenti all'iniziativa,
per contratti sottoscritti entro il 28 Febbraio 2010 e vetture immatricolate entro il 30 Aprile 2010. Non
cumulabile con altre iniziative in corso. Salvo approvazione Mercedes-Benz Financial Services Italia S.p.A.
Consumo combinato (l/100 km): 6,4 (C SW) e 6,3 (C Berlina) - Emissioni CO2 (g/km): 167 (C SW) e 164 (C Berlina).

*Classe A
Prezzo chiavi in mano Classe A 160 BlueEFFICIENCY EXECUTIVE € 16.900, IVA e messa su
strada comprese (IPT esclusa), comprensivo degli eco-incentivi alla rottamazione
Mercedes-Benz. Anticipo € 1.900 (IVA inclusa). Rata da € 417. Durata 36 mesi. Massimo
finanziabile a tasso 0 € 15.000. Spese di istruttoria  € 0 (TAN 0% e TAEG 0.78%). Offerta
soggetta a disponibilità limitata, presso le concessionarie aderenti all'iniziativa, per contratti
sottoscritti entro il 28 Febbraio 2010 e vetture immatricolate entro il 30 Aprile 2010. Non
cumulabile con altre iniziative in corso. Salvo approvazione Mercedes-Benz Financial
Services Italia S.p.A. Consumo combinato (l/100 Km): 6,2 - Emissioni CO2 (g/km): 149.

**Classe B
Prezzo chiavi in mano Classe B 180 BlueEFFICIENCY EXECUTIVE € 21.990, IVA e messa su
strada comprese (IPT esclusa), comprensivo degli eco-incentivi alla rottamazione
Mercedes-Benz. Anticipo € 6.990 (IVA inclusa). Rata da € 417. Durata 36 mesi. Massimo
finanziabile a tasso 0 € 15.000. Spese di istruttoria € 0 (TAN 0% e TAEG 0.78%). Offerta
soggetta a disponibilità limitata, presso le concessionarie aderenti all'iniziativa, per contratti
sottoscritti entro il 28 Febbraio 2010 e vetture immatricolate entro il 30 Aprile 2010. Non
cumulabile con altre iniziative in corso. Salvo approvazione Mercedes-Benz Financial
Services Italia S.p.A. Consumo combinato (l/100 km): 6,6 - Emissioni CO2 (g/km): 153.

Classe A 160 da 16.900€*, Classe B 180 da 21.990€**, Classe C SW 200 CDI da 30.990€***.
EXECUTIVE. Un nuovo modo di vivere lo stile.

Tutte BlueEFFICIENCY, con un ricco equipaggiamento di serie e a tasso 0. 

Auto Auto
Concessionaria Ufficiale di Vendita Mercedes-Benz

Nome Città, Via Indirizzo 00, tel. 0000 000000

VENERDÌ 26 FEBBRAIO 2010 Dove andiamo 79LA STAMPA

 AT

26 febbraio 2010


